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El articulo investiga el modo en que los influencers de redes sociales influyen en la concepción o reproducción de estereotipos en los adolescentes y preadolescentes. Esto a través de una encuesta realizada de manera voluntaria a 800 menores de entre 8 y 16 años, además para obtener resultados más pulcros se estandarizó una cuota por sexo y edad: 200 niños de 8 a 12 años, 200 niñas de 8 a 12 años, 200 niños de 13 a 16 años y 200 niñas de 13 a 16 años, con múltiples fines y preguntas capaces de responder tras recoger los datos, tales como gusto entre edades y géneros, tiempo dedicado entre edades y géneros, entre otros.
Esta investigación es una ayuda a múltiples y variadas áreas, dado a que tanto la información recopilada es amplia y especifica, pese a que el área haya sido investigada en múltiples ocasiones, en este caso le da un nuevo énfasis, dado a que realiza en análisis y una distinción específica entre adolescentes y preadolescentes y sus diferencias.  Por lo mismo esta investigación da cabida a un nuevo ámbito de exploración, capaz de ayudar a la educación de los padres, quienes en base a esta y futuras investigaciones nacidas por la misma, sin ser con el miso enfoque necesariamente, como lo sería una investigación para controlar lo que se promulgan redes sociales.

Sostengo que la investigación está bien fundada, pues pese a que se toque mucho el tema de los adolescentes o jóvenes con respecto al uso de redes sociales. Esta es de las primeras en analizar la diferencia entre los adolescentes y preadolescentes, quienes hoy en día cuentan con un importante acceso a R.R.S.S, y es necesario regularlo o saber ante que se enfrenta la sociedad. también es fundamental saber de manera tentativa los gustos, y como esto puede influir en ellos a través de los estereotipos que se esparcen y que afectan las conductas o más bien el comportamiento colectivo de grupos adolescentes, quienes en un futuro compondrán la cabeza de la sociedad.
En conclusión, hay que recalcar la innovación de este artículo y su buen método de recolección de datos, la cual consta en la separación de adolescentes y preadolescentes y recolectando de manera cuantitativa, lo que estos grupos buscan o acostumbran a ver en redes sociales, y en consecuencia como esto se ve reflejado en los estereotipos comunes en estos grupos etarios. Esto siendo una gran contribución, dado a que se puede aplicar a múltiples ámbitos que pueden ir desde la educación parental, hasta áreas de la medicina, dado a que miden datos relacionados con el tiempo de consumo, entre otros.
